Moda, styl, kobiecos¢, elegancja

Od dyktatury do propozycji

Oferta dla ludzi z osobowoscig I

O

O

O

Hasta &bdquo;ty wybierasz", a nawet &bdquo;rébta co chceta", ktére zdobywajg ostatnio coraz wiekszg
popularno$¢, powoli przecierajg szlaki nowej filozofii, rowniez w modzie. Kazdy ubiera sie zgodnie ze
swoim charakterem i kofczy sie - jak

modwig projektanci - dyktatura trendéw, a tym samym przemija epokald

sztywnych zasad, ktéra trwata przez ostatnie trzydziesci, czterdziescill

lat.Nadchodzi nowy okres, a jego gtownym bohaterem jest cztowiekd

inteligentny i umiejacy wybiera¢ produkty, ktorych bedzie uzywac.O

Postac¢ &bdquo;ofiary mody" odchodzi w niepamie¢.d

O

O

Przez dwa dni nald

Uniwersytecie Navarry biznesmeni, projektanci, dziennikarze i licznald

publiczno$¢ (gtownie studenci) dyskutowali nad kierunkiem, w ktérym[

zmierza moda. Byto to wydarzenie finansowe, artystyczne, spoteczne i]

kulturalne o znaczeniu wielokrotnie wiekszym, niz mozna by podejrzewac]

pie¢ wiekow temu, kiedy stowo &bdquo;moda" zaczynato by¢ uzywane w Europie.d

O

O

Dzi$ nie oznacza ono juz tylko tendencji w sposobie ubierania, ani nawet catego przemystu odziezowego.
Pod tym okresleniem kryjq sie trendy estetyczne, ktdre wyznaczajq kierunek w produkcji szerokiej gamy
produktow: przede wszystkim ubran, ale réwniez dodatkdéw, przedmiotéow dekoracyjnych, a nawet
perfum... i wszystkiego, co zostawia konsumentom jakikolwiek margines wyboru.d

O

O

{mospagebreak title=Tworzenie a historia}

O

Tworzenie a moment w historiilJ

O

O

Ale o czym wiasciwie $wiadczy wyglad tych produktow? Skad biorg sie wspdlne cechy ich stylu, ktore
przez jakis$ czas sg &bdquo;na topie" tylko po to, by niedtugo pdzniej powodowaé usmieszek politowania?
O

O

O

Jak twierdzi Paco Rabanne &bdquo;moda jest nie tylko zabawg z estetyka, ale rdwniez odzwierciedleniem
cywilizacji. Projektant powinien umiec¢ zawsze przedstawiac¢ odbicie tego, co dzieje sie na ulicach i
dopasowac swoje dzieta do momentu w historii". Ten baskijski projektant, architekt z wyksztatcenia, od
dziecinstwa mieszkajgcy w Paryzu, uwaza, ze moda to &bdquo;mieszanka wrazliwosci, sztuki, pracy i
intuicji, w ktérej zawsze szuka sie sposobu, by zaskoczy¢".[O

O

O

Wptyw sytuacji historycznej i spotecznej na tendencje estetyczne staje sie czyms$ oczywistym, gdy
zauwazymy, ze mimo iz kolekcje powstajg bez zadnego porozumienia i w najgtebszej tajemnicy,
propozycje prestizowych marek co sezon czesciowo na siebie zachodza, do tego stopnia, ze wyznaczajg
wspoélne i fatwe do $ledzenia trendy.O

O

O

Jednakze, skoro praca projektanta jest czyms osobistym i, jak twierdzi dyrektor Loewe, Enrique Loewe
Lynch: &bdquo;na poszukiwaniu oryginalnego przestania i na jasnym zdawaniu sobie sprawy, dokad sie
zmierza", tym bardziej osobisty staje sie wybdr, ktory podejmuje kupujacy. O

O

O

Wedtug Covadongi O'Shea, redaktor czasopisma Telva, rola odbiorcy mody, zwtaszcza w kwestii strojow,
wcigz sie zmienia. Ze zblizaniem sie nowego tysigclecia, &bdquo; moda dostosowata sie do ludzi
inteligentnych, zdolnych dokonywac selekcji i wybierac stroje praktyczne, wygodne i tatwo dostepne,
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pasujgce do niezliczonych stylow zycia". Lagerfeld, Versace, Moschino... wszyscy zapowiedzieli poczatek
nowego etapu, kiedy to trudno bedzie znalez¢ kobiety z wywieszonym jezykiem uganiajace sie za modg.d
O

O

{mospagebreak title=Niewolnicy wygladu?} [

O

O

O

Niewolnicy wygladu?

O

Co do pozycji mezczyzn w tym uktadzie nie ma az tylu watpliwosci. Do bardzo niedawna, znaczenie mody
meskiej byto niewielkie, a panowie rzadko wykazywali zainteresowanie zmianami w trendach. Wedtug
Cristiny Gacii Ramos, rezyser programu telewizyjnego, w ktérym co tydzien podsumowuje sie tendencje
w modzie, réznice miedzy kobietami a mezczyznami w tej dziedzinie sq ogromne. [

O

O

&bdquo;Zawsze wiecej uwagi poswieca sie modzie kobiecej niz meskiej, bo ta pierwsza jest duzo
atrakcyjniejsza od strony wizualnej". Kolory, wzory, materiaty... w wypadku mezczyzn sg duzo bardziej
ograniczone. Jak sadzi Rabanne &bdquo;podczas gdy kobieta moze bawic sie estetyka i jej roznymi
wariantami, mezczyzna pozostaje prawdziwym niewolnikiem mody, przywigzanym do zwyczajow, ktére
nie pozwalajg mu sie zmieni¢. Tymczasem meskos¢ nie musi wcale oznaczac krawata, ani ograniczac sie
do ciemnych kolorow."d

O

O

Socjologowie zauwazyli jednak, ze i w tej kwestii powoli pojawiajg sie zmiany. Rozpowszechnienie
dzinséw czy koszul powoli zmierza ku wprowadzeniu mody unisex, a reklama, wykorzystujac oferowang
réoznorodnosc towardw, zwraca sie rowniez w strone mezczyzn. Zaczyna, i to nierzadko, przedstawiac ich
jako seksualnie atrakcyjnych - do niedawna byto to traktowanie zastrzezone niemal wytacznie dla
kobiet.[d

O

O

{mospagebreak title=Zegnajcie, ekskluzywne towary!}

O

Zegnajcie, ekskluzywne towary! O

O

O

Jezeli wystawnos$é, zwyczaje i, moze przede wszystkim, wizerunek, naprawde sg odbiciem momentu w
kulturze i historii, to era komunikacji tym bardziej utatwia btyskawiczne rozprzestrzenianie sie
najwazniejszych trendéw w modzie. Jak méwi Alvaro Viot, dyrektor generalny Le Must de Cartier w
Hiszpanii: &bdquo;okreslone gusta stajg sie czyms powszechnym, zwtaszcza wsérod ludzi
wyksztatconych".[d

O

O

Takie same zegarki, chusteczki, zapalniczki czy bizuteria sprzedajg sie z rownym powodzeniem z kazdym
z trzech tysiecy punktéw sprzedazy tej firmy, rozsianych po catym $wiecie. Kino i programy telewizyjne
pozwalajg przygotowac rynek nawet zanim produkt faktycznie bedzie dostepny w sprzedazy. Przemyst
pozwala na rozpowszechnianie oryginalnych produktéw, a pojawienie sie pret-porter rowniez pomaga w
rozpowszechnianiu sie mody.[

O

O

Giovanni de Borbdn, doradca wydawniczy Ediciones CondeNast, twierdzi, ze nastgpito nie tylko
zwiekszenie roli osobistych preferencji, kiedy przychodzi do zakupéw, ale réwniez
&bdquo;rozpowszechnienie i ujednolicenie gustow". Nie ma juz miejsca na ekskluzywnos¢ znang z
poprzednich epok. Podobnie uwaza Enrique Loewe: &bdquo;wspotczesnosc nie oznacza juz oryginalnosci,
raczej homogenicznos¢". Ta jednorodnos¢, ktérg Loewe przypisuje rozpowszechnianiu kultury
amerykanskiej, &bdquo;sprawia, ze nalezy ponownie siegna¢ po roznice i bogactwa, skrywane przez
dziedzictwo historyczne kazdego kraju."

O

O

{mospagebreak title=Miejsce na sztuke}[l

O

Miejsce na sztukel
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O

O

Kreatywnos¢ niektorych projektantéw ma swoje zrédto w inspiracji rzeczywistoscig spoteczng, a nawet w
probach przepowiadania przysztosci, spekulowania na temat materiatéw, ktdrych jeszcze sie nie uzywa.d
O

O

Z drugiej strony, nierzadko to powrot do tradycji, ponowne odkrycie tego, co naiwne czy nawet pospolite
staje sie nierzadko punktem wyjscia do refleksji. Na materiatach utrwalane sg pejzaze i obrazy, a torebki
i buty zndw produkowane sg technikami rzemiesIniczymi, recznie i czasem numerowanymi seriami. Moda
zmienia sie w sztuke, a jej produkty przedstawiane sg jako jedyne w swoim rodzaju dzieta. [J

O

O

Podpisy wielkich kreatoréw juz teraz zapewniajg ich pracom miejsca w muzeach i galeriach, w miare jak
hucznie obchodzone sg kolejne rocznice pracy twérczej. I wiasciwie to samo mozna powiedzie¢ o
uniwersytetach, ktore z duzym zainteresowaniem badajg historie znanych marek i zapraszajg do swych
auli pracujacych tam profesjonalistow. Ale strategia sprzedazy nie opiera sie jedynie na wyktadach i
wystawach. Niestatos$¢ rynku mody zmusza do szukania wcigz nowych rozwigzan, jesli nie chce sie stracié¢
pozycji. U

O

O

W opinii Pepe Barroso, przedsiebiorcy odziezowego, ktory osiggnat sukces, otwierajgc w latach
osiemdziesigtych sie¢ sklepéw z ubraniami dla mtodych, jedna z najwazniejszych spraw jest walka z
nasladownictwem. &bdquo; Wprowadzilismy rotacje kolekcji jako sposob walki z
&lsaquo;&Isaquo;piratami projektéw&rsaquo;&rsaquo;", tak, ze obecnie sklepy zmieniajg oferte
kilkakrotnie w ciggu sezonu". O

O

O

Im wiekszy prestiz ma firma, tym powazniejszych metod uzywa. &bdquo; W Stanach Zjednoczonych
wielkie firmy zamykajgq swoje drzwi przed mediami i wprowadzajg ostre sankcje dla fotograféw, zeby
zapobiec sytuacji, ze ich - przeznaczone na wiele miesiecy pdzniej - kolekcje pojawig sie na wystawach
sklepowych na catym s$wiecie w ciggu dwudziestu czterech godzin" - méwi Covadonga O'Sheala. O

O

O

Innym sposobem na utrzymanie sie na rynku jest maksymalne uatrakcyjnienie punktow sprzedazy. W
ten sposob zwykte sklepy zamieniajg sie w rozlegte przestrzenie handlowe, gdzie - oprdocz, oczywiscie,
ubran - sprzedaje sie czasopisma, produkty kosmetyczne i szerokg game dodatkéw. Perfumy staty sie
emblematami, symbolami marki, ktére je stworzyta. &bdquo;Juz od 1968 perfumy sg powigzane z
nazwiskami projektantéw mody; same ich opakowania zawierajg w swoim wygladzie odniesienia do kroju
lub materiatéw strojow, albo tego, co zainspirowato projektantow" - twierdzi Enrique Puig, dystrybutor,
miedzy innymi, perfum Caroliny Herrery, Vittorio y Lucchino czy Ermenegildo Zegny.[

O

O

{mospagebreak title=Granice reklamy}[]

O

Granice reklamy O

O

O

Wazna role odgrywa tu promowanie produktu: zanim poznamy zapach perfum, juz sg dla nas
rozpoznawalne, bo widzieli§my ich opakowanie w telewizji, na billboardach i wystawach. Otwarcie
buteleczki jest tylko ostatnim krokiem. W poszukiwaniu konsumenta Paryz, Nowy Jork, Mediolan... co
sezon nastepujg cate serie prezentacji nowych kolekcji na gigantycznych &bdquo;jarmarkach", gdzie
stawni starajg sie zobaczy¢ i by¢ widziani. O

O

O

Moda pozostaje wcigz wielkim widowiskiem. Na wybiegach mozemy podziwia¢ niczym nie ograniczong
kreatywnos$¢, wzbogacong o muzyke i efekty specjalne. Ale nie wolno dac sie oszuka¢. Wedtug Cristiny
Garcii Ramos &bdquo;wybiegi to cudowny spektakl, ale i fatszywy blask, ktéremu nie mozna dac sie
os$lepi¢, bo projektant podkresla dla swojej widowni to, co ona uwaza za atrakcyjne.O]

O

O

0Od kiedy w 1960 Rabanne wzbogacit swoje pokazy o muzyke, pomystowos¢ projektantow nie zna granic.
Staty sie one sposobem zwrdcenia uwagi, wprawienia w zdumienie, dotarcie najdalej, jak sie da. Staty sie
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wrecz fantastycznym s$wiatem. &bdquo;Na wybiegach trzeba przesadzac" - zwykt méwic¢ Versace, ktory
zarazem radzi kobietom ubierac¢ sie w to, co najlepiej pasuje do ich osobistego stylu.[d

O

O

Mimo wszystko, choc¢by nawet ostateczny wybdr nalezat do konsumenta, czesto brakuje mu jasnosci
umystu, potrzebnej do oparcia sie presji reklamy i medidw. &bdquo;Telewizja i prasa tworzg archetypy,
wzorce, ale zdrowy rozsgdek powinien stawiac¢ granice" - uwaza Garcia Ramos. Bez tej cennej
umiejetnosci ryzykuje sie &bdquo;wpadniecie w szat kupowania coraz to nowych towaréw albo utrate
zdrowia, jesli bedzie sie probowato dopasowac do kanondw pieknosci, stawiajacych ostatnio na jak
najszczuplejsza sylwetke."[d

O

O

Niektére publikacje juz musiaty odpiera¢ zarzuty pewnych organizacji, krytykujgcych ich uporczywe
pokazywanie przesadnie szczuptych modelek w okresie, kiedy anoreksja dotyka wiele mtodych dziewczat.
Magazyn Vogue wyrazit nawet gotowos$¢ do zrezygnowania z typu kobiet, ktéry niepodzielnie rzadzit na
jego oktadkach od osiemdziesieciu lat, i zamieni¢ je na modelki o petniejszych ksztattach. Powodem tej
decyzji byta dyskusja o mozliwej roli Vogue'a w rozprzestrzenianiu sie bulimii i anoreksji i grozba
niektérych firm, miedzy innymi szwajcarskiej Omegi, ze wycofajg reklamy. O

O

O

Niestety, nie wszyscy konsumenci reagujg odpowiednio mocno na przekazy, ktdre naruszajg ich godnosc
osobistg, nawet jesli robig to wyjatkowo bezczelnie. Unia Europejska jaki$ czas temu przyjeta rezolucje,
w ktorej, miedzy innymi, kraje cztonkowskie naktania sie do &bdquo;przedsiewziecia $Srodkéw majacych
na celu zapewnienie szacunku dla godnosci istoty ludzkiej i niedyskryminowania z powodu pici." Celem
tej inicjatywy jest zapewnienie odpowiedniego przedstawiania wizerunkéw kobiet i mezczyzn w reklamie i
mediach. Tempo jej wprowadzania jest jednak rézne w réznych krajach Unii. Konsumenci sg wcigz bardzo
niesmiali w bronieniu swoich praw. &bdquo;Sg przypadki zwracania uszkodzonych towaréw albo skarg na
naduzycia podczas promocji, ale wcigz bardzo rzadko pojawiajq sie skargi zwigzane z promowanym
wygladem czy sposobem ubierania" - twierdzi hiszpanski Narodowy Zwigzek Gospodyn Domowych,
Konsumentéw i Uzytkownikow. O

O

O

To samo mdwig przedsiebiorcy, ktorym nieczesto udaje sie zdoby¢ informacje inne niz wyniki finansowe.
Mimo, ze chcieliby wiedzie¢, co satysfakcjonuje, a co powoduje niesmak konsumentéw, w chwili obecnej
polega¢ musza na wskazniku tak prostym, jak kasa. Wedtug Fenanda Aguirre: &bdquo;Jedyny sposdb na
nawigzanie kontaktu z klientem to poprzez sklep; jesli produkt dobrze sie sprzedaje, rezultat jest
pozytywny." Stosunki dostawca - klient staty sie powodem ciggtego niepokoju niektorych duzych firm,
zajmujacych sie dostarczaniem kolekcji pret-porter do niewielkich sklepow. Przekonali sie oni juz, ze nie
zawsze ludzie odpowiedzialni za te sklepiki potrafig wiasciwie interpretowac gusta konsumentow i z
zainteresowaniem szukajg sposobdw na poznanie opinii ostatecznych odbiorcéw swoich produktéw. Jak
sadzi Ramodn Alas, dyrektor finansowy miedzynarodowej grupy dystrybucji GFT: &bdquo;jesli firma
zajmuje sie samg sobg, a nie konsumentem, konczy sie to spadkiem sprzedazy. Trzeba poznac jego
gusta i powody, dla ktérych kupuje. Towarow nie da sie narzucac." O

O

O

(Ttumaczony z[[Aceprensa 2005) O

O
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